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equipo y nada mas.”

“... Conseguir dinero de una manera rapida y

Ivlv.lll

“... Convencer a su rival las empresas.”




- Analisis
- Contenidos
-~ -Presentacion

- Seriedad

Manejar conceptos y procedimientos empresa




Vehiculo ideal para hacer llegar nuestros
mensajes a la sociedad, potenciando imagen

-~ social y empresarial

Valor anadido a nuestra marca




Proceso - Fases

MARKETING ANALITICO
Determinacion obiet

DAFO




;. Por que? Justificacion

¢Para que? Objetivos

;, Quien? Entidad/Deportista/Eventol...



¢, A quien? Demanda

..bonde? Lugar

.
4

. Cuando? Temporalidad




;,con que? RRHH / RRMM / Tecnologie

¢;,Cuanto? Presupuesto detallado



MERCADO

- Grupos de interés

- Clientes
- Usuarios
- Socios

- Proveedores




Tangibles

Bienes y servicios que se ceden al

~ patrocinador y que son economicamente

valorables o cuantificables.

Intangibles




MARKETING ESTRATEGICO

Definicion de estrategias

- Segmentacion de mercado

- Posicionamiento o Ventajas




|dentificar empresas que tendrian cubiertas o
mejoradas sus necesidades comunicativas y/o de
Imagen con lo que nuestra entidad, deportista o

evento ofrece.

Fichero datos

Contacto —p |ntercambio




——

Respuesta —p POsitiva / Negativa

Seguimiento y Desarrollo
J
M.

Payne “Mimarlo”

Informe / Memoria




Concepto de patrocinio publicitario

ontrato de patrocinio publicitario es aquél por e

gue el patrocinado, a cambio de una ayuda
economica para la realizacion de su actividad
deportiva, benéfica, cultural, cientifica o de otra
indole, se compromete a colaborar en la publicidad
del patrocinador.




- Subvencion

- Donacion

- Contrato de trabajo



1. Tipo o titulo del contrato
2. Fecha y lugar del contrato

3. ldentificacion de las partes contratantes
- 4. Antecedentes
5. Estipulaciones

6. Contraprestacion publicitaria




8. Duracion
9. Cesion de imagen

10. Cobertura de riesgos

12. Resolucidon de conflictos
13. Conformidad




- Contra dignidad infancia, mujer, ...

-~ - Enganosa

- Desleal

- Subliminal




Gasto fiscal necesario para la
obtencion de los ingresos

Ley 30/1994, de 24 de noviembre, de
Fundaciones y de Incentivos Fiscales
a la Participacion Privada en



- Caracteristicas
_ Dificultades

- Situacion




Toda empresa tiene
presupuesto en publicidad,

sepamos atraer estos gastos

al patrocinio deportivo.




